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Herzlich willkommen!

Brigitte Hainzer
Kommunikation & Vernetzung in Freizeit & Tourismus

Seit 2014 ,Mobilitiatscoaching”
Tirol Werbung, Stidtirol Marketing, Niederdsterreich Werbung, Bundesministerium fiir
Nachhaltigkeit & Tourismus, Ulm/Neu-Ulm Touristik, Transdanube Guides,...
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Unser heutiger Vormittag...

- BegriiRung Silvia Hofer, REA Auferfern
- Mobilitdat im Umbruch - was tut sich am Markt? Was sind die Erwartungshalten der Gaste?
Welche Chancen tun sich fiir uns auf?

- Anreise aus Deutschland & Mobilitiat vor Ort

in Zusammenarbeit mit DB Fernverkehr

11.00 Uhr: Khaled El-Hussein, Leiter Vermarktung OBB/DB, Robert Ohler Stefanie Von-
Sterchow, Angebotskommunikation

Information & Kommunikation,
Abstimmung Infomaterial zur Verwendung der TIs und Gastgeber
- Reflexion: Was wire noch wichtig fiir Eure Arbeit als Mobilititsbotschafter?
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Interreg-Projekt , Attraktivierung Regionalbahnen”
(Projektcode AB266)

Leadpartner: Verkehrsverbund Tirol GesmbH

Projektpartner1: Gemeinde Pfronten
Projektpartner 2: Markt Nesselwang

Projektpartner 3: Allgiu GmbH
Projektpartner 4: Verein REA

Projektpartner 5: Zugspitz Region GmbH

Forderprogramm: Interreg V Osterreich-Deutschland/Bayern; Priorititsachse 3
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Interreg-Projekt , Attraktivierung Regionalbahnen"
(Projektcode AB266)

Auflerfernbahn stand sowohl auf deutscher als auch auf dsterreichischer Seite Ende der 1990er vor dem Aus

Durch einen grenziiberschreitenden Kraftakt gelang die Rettung der Bahn, der Stellenwert der
grenziiberschreitenden Regionalbahnen als nachhaltige Mobilitdtsalternative gegeniiber dem motorisierten
Individualverkehr ist aufgrund der langen Fahrtdauer und anderer Probleme noch sehr gering. Gleichzeitig hat die
Verkehrsbelastung auf der Fernpassstrafie, im Allgdu und im Raum Garmisch-Partenkirchen kontinuierlich
zugenommen.

In einem grenziiberschreitenden Beteiligungs- und Entwicklungsprozess soll die Attraktivierung dieser
Regionalbahnen vorangetrieben werden. Die Bearbeitung der Problemstellungen erfolgt durch die Einbindung aller
StakeholderInnen, die fiir Erhalt/Betrieb der Bahnen verantwortlich sind bzw. die ein grofles Interesse an ihrem
Funktionieren haben. Die Projektinhalte umfassen eine Analyse des Mobilititsverhaltens und der
Nutzung/Nichtnutzung der Regionalbahnen. Daran schlieft ein moderierter und fachlich begleiteter
Beteiligungsprozess an. Vorgesehen sind zudem Auftakt-/Abschlussveranstaltungen.
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Interreg-Projekt , Attraktivierung Regionalbahnen"
(Projektcode AB266)

Flankierend dazu werden Kommunikations-/SchulungsmafRnahmen, um sowohl bei Einheimischen als auch bei den
Gisten die Bahn verstiarkt ins Bewusstsein zu riicken, umgesetzt. Zudem wird ein Handlungsleitfaden zur
Auflassung von bzw. dem Umgang mit nicht technisch gesicherten Bahniiberginge erarbeitet.

Mobilitzt
Im
AuBerfern

Thre Mes
Seite 5

Diese Projektaktivititen werden erginzt um lokale Pilotvorhaben wie der

Konzeptionierung der Bahnhofe in Nesselwang und Pfronten

im Sinne von modernen, multifunktionalen Mobilitatsschnittstellen.
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Herzlich willkommen!

Name
Berithrungspunkte mit dem Thema ,Mobilitit” an meinem Arbeitsplatz

Erwartungshaltung an den heutigen Tag
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ENTWICKLUNG DER ANKUNFTE UND UBERNACHTUNGEN
IN BAYERN
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Hoher Gasteanteil aus Deutschland

VERTEILUNG DER UBERNACHTUNGEN IN BAYERN
NACH HERKUNFT 2020

} ‘;F 8 8 %

UBERNACHTUNGEN

-

AUS DEUTSCHLAND  Geringere Riickgdnge bei den Ubernachtungen verzeichneten sogenannte erdgebundene Her-
52,911 i) kunftsmarkte, bei denen eine Anreise mit dem PKW moglich war. Aus den wichtigsten Nahmark-
ten Bayerns generierten Gdste aus Osterreich 56,1 %, aus der Schweiz 56,4 % und aus den Nie-
8] ' ; . 3 . .
1 2 fO s derlanden 50,3% weniger Ubernachtungen. Gdste aus Polen hatten mit 31,7 % den geringsten
= Riickgang bei den Ubernacht
OBERNACHTUNGEN lickgang bei den Ubernachtungen.
AUS DEM AUSLAND
(7,051 mio.) ' 159,962 mio.

:
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Wie reisen unsere Gaste an?

Grofteil reist mit PKW, Wohnmobil, Motorrad oder Bus

Kleiner Teil mit dem Flugzeug

" TR . F i ]
. . ik Salzburg |
Und nur 5 - 10 % reisen mit der Bahn Bariniach - P |nn5brucf<_. |

A 0 4 4 T
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(02 FuBabdruck Beispiel 1 Woche Skiurlaub mit PKRW

Klima-FuRabdruck (WWF 07)
1 Woche Skifahren Dresden/Lech
1 Erw.; Privat-PKW
CO2-Aquivalente

CO2-e An und Abreise 296 kg
Emissionen

Mobilitat Unterkunft 85 kg

Aktivitaten vor -
Ort 10 kg ‘ knallgriin
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(02 FuBabdruck — unsere Verantwortung

An- und Abreise & Mobilitit
vor Ort grofiter Anteil des
CO2 Fufdabdruckes

Klima beeinflusst unsere Natur

Intakte Natur ist die Grundlage
fiir unsere Existenz

ATTRAKTIVIERUNG REGIONALBAHNEN
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Fiir den Urlaub brauche ich den PKW

weil die alpinen Regionen in den (meisten) Kopfen nicht ohne PKW machbar sind:

,2Anreise kompliziert (zig mal umsteigen)”

,Was ist mit dem Gepack?”

»,Wie komme ich zum Hotel?“

,Wie kann ich mich vor Ort bewegen (Winter — Skibusse vs. Sommer)?*

ATTRAKTIVIERUNG REGIONALBAHNEN
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Autobesitz ungleich verteilt

JUngere versus Altere, Land versus Stadt

Autobesitz bei GEN Zund GEN Y

/1%

der BERT 580/ In der Stadt
besitzen O
mindestens 1 Auto der GEN Z

besitzen

mindestens 1 Auto
Aufdem Land

Basis: Befragte im Alter zw. 18 und 23 Jahren

Verteilung Autobesitz GEN Z Stadt und Land

46%

B
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Urbanisierung

die in Stidten leben:

Weltweite Bevillkerung,
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Gedndertes Mobilitiatsverhalten

In Berlin haben nur 336 Bewohner von 1.000 ein eigenes Auto.
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GENZundGENY
Wer sind die Protagonisten der Verkehrswende?

Warum nutzen Sie nie Autos?

31 O/O | »Die Kosrsircwhs(i(nd mir zu 4 80/0

L .
- h _
2200 WV 15%
nwAutofahren ist mir zu GENY

stressig«

11% | 28%0

Basis: Befragte im Alter zw. 18 und 23 Jahren, die kein Auto besitzen und nie Autos nutzen

Ich besitze kein Auto

42%0

’.

29%

ATTRAKTIVIERUNG REGIONALBAHNEN
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GEN Z und Sharing

Das soziale Umfeld stellt das Auto zur VerfUgung

Wie kommen Sie an ein Auto, wenn Sie eines brauchen?

29%

Ich frage jemanden, der mich fahrt
/ suche Mitfahrgelegenheiten

™S

32%

Ich leihe es mir
von jemandem
in der Familie /
Verwandtschaft

/%0

9%
Ich leihe es mir von
Freunden / Bekannten

Basis: Befragte im Alter zw. 18 und 23 Jahren, die kein Auto besitzen

Ich fahre Taxi

17

228

490
Ich leihe es bei einer
Autovermietung

b
s
s

an 4 )
£

490
Ich nutze ein
Carsharing-Auto

[

ATTRAKTIVIERUNG REGIONALBAHNEN
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Bahn & Bus statt eigenem PHKW

Immer weniger Menschen in Stidten
machen den Fiihrerschein.

ATTRAKTIVIERUNG REGIONALBAHNEN
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Bedeutung des Autos

FUhrerscheinbesitz GEN Z versus GEN Y

87%

inder Gen 'Y (24 bis 39 Jahre)

72%0

in der Gen Z (18 bis 23
Jahre) haben heute einen
PKW-FUhrerschein

ATTRAKTIVIERUNG REGIONALBAHNEN 2

Basis: Befragte im Alter zw. 18 und 23 (Quelle: Best4Planning, 2020)




Anderung der Statussymbole

il LI
!
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Teilen ist das ,,neue Haben"

MENNEKES

>Flinksters

Maln Carsharing

ATTRAKTIVIERUNG REGIONALBAHNEN
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Die 12 Megatrends des Zukunftsinstituts

©

GEMDER SHIFT

SILVER SOCIETY

Quelle 4 weitere Infos: Zukunftsinstitut GmbH

@ NEW WORK

NEO-OKOLOGIE

GLOBALISIERUNG
URBANISIERUNG
MOBILITAT

SICHERHEIT

QOO

ATTRAKTIVIERUNG REGIONALBAHNEN
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Megatrend Maobhilitat

* Gesellschaftliche Veranderung + neue
technologische Moglichkeiten

* Mobilitiat = Unabhingigkeit, Freiheit, Flexibilitat
—> gesteigertes Mobilititsbediirfnis

* Mobilititsmix: Auto verliert dominante Stellung

e Zeit, Komfort, Qualitit &
Nachhaltigkeitsbewusstsein entscheiden tiber das
Fortbewegungsmittel

* Tourismus: Entschleunigtes vs. Beschleunigtes Reisen,
Hyperloop ©¢ Uberschallflugzeug, Erreichbarkeit durch
offentliche Verkehrsmittel als

Reiseentscheidungskriterium, First €2 Last Mile, Gratis
Offis fiir Gdste, Nachtzug-Boom, Flight Shaming

ATTRAKTIVIERUNG REGIONALBAHNEN 25



Corona &
Megatrend Maobhilitat

» Kurzfristiger Mobilititsstopp/-riickgang (v.a. Luftfahrt,
Homeoffice), Straflen & Parkplitze weichen Fahrradwegen &
Fufgingerzonen

* Sorgen und Angste begleiten uns in geteilten Fahrzeugen,
Bus & Bahn = Individualverkehr gewinnt in der Krise

 QOkologisch & atmosphirisch positive Effekte: Nachhaltige
Mobilitat wird das neue Normal

Tourismus

e Ausbau & Convenience von 6ffentlichen Nahverbindungen
& Sharing Modellen stirken

* Entzerrung von Touristenstromen & Trend zu individueller
Anreise fiir Tourismus relevant

ATTRAKTIVIERUNG REGIONALBAHNEN 26



Bike Boom

Das Fahrrad wandelt sich vom Freizeitgerit zum Verkehrsmittel erster Wahl, vor allem in den
Stadten.

Radfahren ist nicht nur 6kologisch, kostengiinstig und gesund, sondern in Innenstidten
mittlerweile oft die schnellere Alternative zum Auto oder 6ffentlichen Verkehrsmitteln.

Stadte der Zukunft binden Fahrradwege, Bikesharing-Stationen und Abstellplitze mit in ihre
Infrastrukturen ein, um den Bike-Boom weiter zu unterstiitzen.

ATTRAKTIVIERUNG REGIONALBAHNEN 27



De-Touristification

De-Touristification bedeutet, dass der Einzelne als Reisender wahrgenommen werden mochte

und nicht als Tourist.

Als Tourist ist man ausgeschlossen vom authentischen Alltagsleben vor Ort und eingeschlossen
in eine hermetisch abgeriegelte Welt der Tourismusindustrie.

Als Reisender dagegen entdeckt man das andere, lebendige, echte Leben in der Fremde. Diese
Sehnsucht nach authentischen Begegnungen ist heute ein zentraler Treiber fiir Reisende.

ATTRAKTIVIERUNG REGIONALBAHNEN 28



URLAUBSREISEVERHALTEN x

Verkehrsmittel bei Urlaubsreisen 2010 bis 2021 5+ Tag

Basis: Urlaubsbsreisen s+Tage der deutschsprachigen Bevolkerung. 14+ Jahre | “Auto inkl. Pkw mit Wohnwagen oder Wohnmobil
Quelle: Reiseanalyse 20m bis 2022, FUR

In %
2021

70
(2019) darin enthalten:

L PKW mit Wohnwagen: 2,2%
60 55% < (2020: 2,0%; 2019: 1,8%)
(44%)

Wohnmobll/Kleinbus: 3,6%

9 e (2020: 3,0%; 2019: 2,6%)
e —
40
\- 34%
(42%)
30
[ 1]
20
6%
6%
10 (6%)
-_— AUtO"
o 4% = Flugzeug
o ) o E E a - Bahn
,‘6‘0 mdb .bo‘:" 10{,, ,b"h ,bo""’ e ,\9"'\ o ,bo"q .14 .bo""‘ o o (6%2)

— B

Urlaubsreisen mit dem eigenen PKW haben unter den schwierigen Reisebedingungen in Zeiten der Coronavirus-Pandemie stark zugenommen. Dies |3sst sich auch auf den hohen Anteil an
Inlandsreisen 2020 zuriickfithren. Im Folgejahr 2021 nahmen PKW-Reisen wieder ab, und der Anteil an Flugurlaubsreisen erholte sich leicht.

VIR DATEN & FAKTEN 20
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Mobilitatsmix der Generation Z

Das Auto ist wichtiger Teil der Mobilitatskette

Die 5 haufigsten Verkehrsmittel, die die GEN Z an einem normalen Tag nutzen

479% | 4404

OPNV

O Auto
zu Ful3 gehen Fahrrad
il
" Bahn
o)

Basis: Befragte Im Alter zw. 18 und 23 Jahren E
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Gesellschaftliche Verantwortung

Nachhaltigkeit und Verantwortung fir die Mehrheit wichtig

N\ Vo
(Q)—(Q)
P A 58%
b % .__'_\"'- |  i "\L\) ist ,,ein 6kologisch
\J1J nachhaltiger, sozial
= verantwortungsvoller
el (D ) Lebens-/Konsumstil*
: wichtig
|
58% -
der GEN Z i C~l Ny
wollen ,einen ( WV e
positiven Beitrag fur \ \ U
die Gemeinschaft / N /
Gesellschaft leisten* s /

Basis: Befragte im Alter zw. 18 und 23 Jahren

ATTRAKTIVIERUNG REGIONALBAHNEN
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KHommunikation pkw-freier Anreise & Mobilitdt vor Ort

MARCO@&POLO

EUROPA F

OHNE FLIEGER

B0 INSPIRIERENDE UND NACHHALTIGE REISEIDEEN

= g |
unvergesaliche Erlobnisse in Europa
von arfahranon Intarrallarn
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it der Bahn

ISsém

Anre

13
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Knackpunkte & Herausforderungen

Convenience: Direktverbindungen, Sitzplatzreservierung, Gepiackservice, Fahrradtransport,...
* Hoher Wohlfiihlfaktor: W-Lan, Relaxen, Familienabteil im Zug, Boardservice

* Vorteil gegeniiber Auto: staufrei, Bewegungsraum...
,Letzte Meile": Weg vom Bahnhof zum Hotel

Mobilitit vor Ort:

« OPNV

* Verleihmoglichkeiten

* Aktive Mobilitit (Radfahren & zu Fuss gehen)

ATTRAKTIVIERUNG REGIONALBAHNEN
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Drehscheibe Miinchen

ICE Verbindungen nach Miinchen aus diversen
deutschen Stadten,
Z.B. ICE Berlin - Miinchen 3 h 55 min

Weiterfahrt mit ICE oder Regionalbahn

Linienplan Werdenfels-Netz

EEE A bechedt mil s wal Tugleien Miinchen Hbf
= Fogionaiabn (RE), Zugted (rwaistinedich) £ ayne <3 MW soa A
Muﬂwﬁlm-%mm-imm
Zuged (sidndhich} Monchen—Gamisch-Farienkichens Mismchan-Pasing (o9 105 =ziE o B AL
Ragionaibahe (RE}, Tured istondbich)
Marnchan- Kochei
m Regionaaia (RE), Tugied (sidndich) Geltendorg? il
Manchan"wellheim Aurgzinrry Starnbe:g
Ragionaiahe (RE}, (stindticht ic}
MU -Ofaammargan Tatzing
NS Regionaiahn (RE), I d Cstndich) B e "
Mincher Aottts t Tl Wailhaim (Obasbay ) | Sy Hemminid
Schiongou =~ W Sershaugt
— Eogsampres (RE), Minchon-sinmwald .
(EMAch et Foige oo Richlong, ek met Huglfing (f ™ I#faldarf®
Zugiedl Leemooy Rewite i Tind) =
———— Uffing am Staffolzes A Fanibarg
" s Mumau ™
) o) Cirt 0 Bichl
[n e e O Mumau
Had Kohlgrub Qb' I;"\D.- a;"‘ig, W ow] Q) Banachkzbauarn
Kurhaus 9w ﬁ"j/ "% i 7 & Oitetasst 1
| & g
Saulgrub € B %C' o s
| ® {4 Eschenlohs
AHomn (Bay) Q'
Un:nrwmcgiu‘ﬂ._ ¥ i 8 Obarau
ol
Oberammergan )
w (N Farchang
Garmisch-Partenicrchan |
Hausharg” Garmisch-Parten-
L kirchen
Untorgrainaw’ — = W
Griesan {Obarbay "
Kempeen illoea ) Hhy al J
w : Mittapwald
C 430 Scharnit
Reutte

¢ Rueith bai Seafald

Anschiussverkehs w &1 Hochrirl
ME Intenciy-Expnsy’ L Baghahn ) Kmanehittan
Farmverisshr # Zahrradbain :

& sfan 26 Osturrokchizzhe Bundesbatn § g

L} Ban Tiral Feptonalbatn/ Regionalexpress W ) Innshiruck Hocting
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OBB nighhjer

Abfahrt aus...

Start der Reise

v NJ 420

v NJ 40420

v NJ 40235

v NJ 294

v NJ 40236

v NJ 468

Verbindungen von Partnerbahnen

v EN 462

v EN 480

v EN 498

v BUCHUNG v REISEZIELE v~ ANGEBOTE v KOMFORTKATEGORIEN
—_—

Osterreich o Hinfahrt Ruckfahrt

< DI, 10. MAI 2022 > B
Innsbruck Hbf - Amsterdam Centraal £ Fahrzeugtransport nicht moglich
Innsbruck Hbf - Hamburg-Altona £ Fahrzeugtransport moglich
Mailand Porta Garibaldi - Miinchen Hbf £ Fahrzeugtransport nicht moglich
Rom Hbf - Minchen Hbf £ Fahrzeugtransport nicht moglich
Venedig Santa Lucia - Minchen Hbf £ Fahrzeugtransport nicht moglich
Wien Hbf - Paris Gare de I'Est £ Fahrzeugtransport nicht maglich
Budapest-Keleti - Minchen Hbf £ Fahrzeugtransport nicht moglich
Rijeka - Minchen Hbf £ Fahrzeugtransport nicht moglich
Zagreb Glavni Kolod. - Muinchen Hbf £ Fahrzeugtransport nicht moglich

www.nightjet.com

ATTRAKTIVIERUNG REGIONALBAHNEN
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Nightjet

¢ ¢ Hamburg-Altona
Hamburg Dammtor
Hamburg Hbf
Hannover Hbf
Gottingen
Wirzburg Hbf
NUrnberg Hbf
Augsburg Hbf
Munchen Hbf
Rosenheim in Bayern
Kufstein Bahnhof
Waorgl Hbf

Jenbach Bahnhof
® ® Innsbruck Hbf

Zuge fahren taglich

20:11
20:21
20:29
Z1:57%
22359
0135
04:35
06:28
07:28
08:05
08:28
08:39
08:55
09:14

»

Amsterdam Centraal
trecht Centraal

Arnhem Centraal

Disseldorf Hbf

Koln Hbf

Bonn Hbf

Koblenz Hbf

Mainz Hbf

Frankfurt(M) Flughafen Fernbf

Frankfurt(Main)Std

Wirzburg Hbf

Nurnberg Hbf

Augsburg Hbf

Munchen Hbf

Rosenheim in Bayern

Kufstein Bahnhof

Worgl Hbf

Jenbach Bahnhof

Innsbruck Hbf

ZUae fahren taalich

19:30
20:03
20037
21:44
22:16
23:11
23:46
00:41
01:03
01:17
02:41
04:35
06:28
07:28
08:05
08:28
08:39
08:55
09:14

ATTRAKTIVIERUNG REGIONALBAHNEN
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Wieviel Gepack brauche ich iiberhaupt? Sperriges Gepack vermeiden.

Was mochte der Gast vor Ort unternehmen? Was genau muss er schleppen? Wie kann er sein
Gepick reduzieren und v.a. sperrige Sachen vor Ort ausleihen?

Sportarten: Ski, Langlauf, Schneeschuh, Rodel, Fahrrad, E-Bike,...
Familien mit Kindern: Buggy, Trage, ....

Welche Verleihmoglichkeiten gibt es vor Ort?
Welche Annehmlichkeiten hat das Hotel?

Was gibt es sonst noch Praktisches vor Ort? Depots, Umkleiden,...

Tirol Werbung / Mobilititscoaching MOBILITAT IM UMBRUCH

38



Gepackservice Deutsche Bahn
(Inland)

DB Gepackservice:
Sie genielden die Reise.

Wir bringen lhr Gepack.

Gepackversand innerhalb Deutschlands —
gunstig mit dem
Hermes PaketShop-Service

Geben Sie Ihr Gepack in einem von mehr als 13.000 Hermes
PaketShops in Ihrer Nahe ab - Hermes transportiert es an lhre
Wunschadresse innerhalb Deutschlands.

Dieser Service ist online buchbar unter bahn.de/gepaeckservice.

Dort erfahren Sie auch, wo Sie einen Hermes PaketShop in
Ihrer Nahe finden.

Abgabe im PaketShop

(Koffer, Taschen, Rucksacke,
Kinderwagen his max. 25 kg

und GroRe max. 120 x 60x 60 cm)

13,90 Euro 2 Werktage?

! Der Abholtag gehdrt nicht zur Versanddauver.
? Bet Abgabe im PaketShop bis 10 Uhr. 3 Tage auf die deutschen Nordseeinseln und

Hiddensee.

= Hermes

PaketShop
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Gepackversand innerhalb Deutschlands -

von Haus zu Haus

Entspanntes Reisen von Anfang an. Unser Partner Hermes
holt Thr Gepéack bei Thnen zu Hause oder im Biiro ab und liefert
es an Ihre Wunschadresse — auch auf deutsche Inseln.

Immer im Blick: Geben Sie bei der Buchung Ihre Handynummer
oder E-Mail-Adresse an. Sie erhalten dann die Auftragsbestati-
gung und Informationen zum Sendungsstatus. Den Status Thres
Gepackversands innerhalb Deutschlands kénnen Sie auch
online verfolgen — auf bahn.de/gepaeckservice.

Waunschzeitfenster: Fir nur 4 Euro kénnen Sie, unabhdngig von
der Anzahl der Gepdckstiicke, den Abhol- oder Zustellservice
Ihres Gepacks in einem von Ihnen gewahlten dreistiindigen Zeit-
fenster buchen. Buchbare Zeitfenster Montag bis Samstag (aus-
genommen Hotels, Kurkliniken, Mordseeinseln und Hiddensee)
B 10-13 Uhr 1 12-15 Uhr

B 14-17 Uhr B 18-21 Uhr

Der Haus-zu-Haus-Service ist buchbar unter
bahn.de/gepaeckservice, in allen DB Verkaufsstellen und beim
DB Reise-Service unter 0180 6 996633".

=20 ctfAnruf aus dem Festmetz, Tarif bei Mobilfunk max. 60 ct/Anruf.

ﬁ”w Versanddaoer!
Koffe,Taschen,Rucksicke, .
i mm31|5'¥ 17,90 Euro 2 Werktage
‘und Gréfle max. 120 60 %60 cm)
Haus zu Haus Sondergepack _ :
{Fahrrader, 5ki, Krankenfahr- 27,90 Eura 2 Werktage’
stilhle bis max. 31,5 kg)
! Der Abholtag gehdrt nicht zur Versanddauer.
7 3 Werktage auf die deutschen Mordseeinzein und Hiddensee.
= Hermes

U rs o =l v v e = 1= 4 s sl e
LepPaCK versand nach

Osterreich, Italien und in die Schweiz

Ihr Reisegepdck transportieren wir mit unserem Partner
Hermes auch ins benachbarte Ausland - nach Osterreich,
Italien und in die Schweiz.

Der Versand nach Osterreich und Italien erfolgt von Haus zu
Haus und wieder zuriick. Die Buchung ist bei allen DB Verkaufs-
stellen und telefonisch beim DB Reise-Service unter

0180 & 99663 3" moglich.

In die Schweiz kinnen Sie Ihr Gepéack bis zum gewiinschten
Bahnhof vorschicken und dort bei Abreise wieder abgeben.
Die Buchung des Gepackversands in die Schweiz ist ausschliel3-
lich in den DB Verkaufsstellen moglich, der Rickversand aus
der Schweiz vor Ort bei den Schweizerischen Bundesbahnen.
Bei Buchung erhalten Sie die notwendigen Zollunterlagen.

* 20 ctyAnruf aus dem Festnetz, Tarif bei Mobilfunk max. 60 ct/Anruf.

Normalgepdck wrd

Sondergepick Versanddauer!

bis 25 ke ( Osterreich bis 31,5 keg)
und Grofe max. 120 x 60 x 60 cm

Osterreich 29,90 Euro 4 Werktage
Schweiz? 49,90 Euro 4 Werktage
SiidtiroP 35,90 Eurn 5 Werktage
Italien (ohne Siidtiral)* 49,50 Euro 6 Warktage

* Der Abholtag gehart nicht zur Versanddauer.

oo e ot = Hermes
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Flixbus

von nach hin zZuriick Fahrgédste/Fahrrader
¢ Berlin ' 9 Garmisch-Partenkirchen ‘ ‘ & Sa., 4 Juni - Hinzufiigen ‘ ‘ 1 Erwachsener, 0... ~
‘ T ‘ Do., 2 Juni ‘ Fr., 3 Juni ‘ Sa., 4 Juni So., 5 Juni Mo., 6 Juni
18%8 € 318 € PiERES 20%8 € | 3375 £

Hinfahrt

@ Bitte priife vor Deiner Fahrt alle offiziellen Reisebeschrankungen.

10:25 10:50 Sid. 21:15 2418 €
Berlin ZOB Garmisch-Partenkirchen

GUNSTIGSTE FAHRT

Q’ > Q 1 Umstieg v) & @ i GroBtenteils leer 1 Platz buchen

o}])




Vom Bahnhof zur Unterkunft — die , letzte Meile"
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Maiglichkeiten

Bus -
gibt es die Mobilitit in Gistekarten? Schon fiir die Anreise?

Taxi

Abholung durch den Gastgeber — Achtung auf gesetzliche Vorschriften!

ATTRAKTIVIERUNG REGIONALBAHNEN
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Mobilitat vor Ort
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Bus & Bahn

Mobilitit in der Gastekarte

Regio-Ticket Werdenfels wahlweise + Innsbruck

. . Mit dem Regio-Ticket Werdenfels Kurzurlaub im Werdenfelser Land, fiir nur 23 Euro fiir die 1.
Regio Ticket Werdenfels

Person, 8 Euro je Mitfahrer und ab 28 Euro fahren Sie bis nach Innsbruck!

Fiir die 1. Person 23 Euro

Fiir jede weitere Person 8 Euro Regio-Ticket Werdenfels Regio-Ticket Werdenfels + Innsbruck

Jetzt auswahlen Jetzt auswahlen

lhre Vorteile

Das Ticket gilt fiir bis zu 5 Personen.

+/ Ideal fiir einen Tagesausflug mit bis zu 5 Personen
~ Am Tag der Reise kénnen Sie beliebig oft fahren und das schon ah 0 Uhr
+/ Bis zu 3 Kinder im Alter zwischen 6 und unter 15 Jahren fahren kostenfrei mit

ATTRAKTIVIERUNG REGIONALB - Gilt auch in der S-Bahn Miinchen




App (Gast)

DB Navigator
Jetzt herunterladen

80008

Eine App fir alles.

Der DB Navigator: So reist man heute

Sicher und kontaktlos reisen Sie mit den digitalen Tickets im Nah- und Fernverkehr. Nutzen Sie die
Auslastungsanzeige in der Reiseauskunft, Benachrichtigungen zur Reise fiir aktuelle
Reiseinformationen und den Komfort Check-in.

ATTRAKTIVIERUNG REGIONALBAHNEN
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Verleihmiglichkeiten

Fahrrad
E-Bike
Langlaufski
Tourenski
Alpinski
Schneeschuhe

ATTRAKTIVIERUNG REGIONALBAHNEN
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ktive Mobhilitat

Hausfeld Aspem
RoBauer Linde o 2 VorgartenstraBe straBe Nord

11' Messe-Prater 27 19 20
Kandiar i . AspernstraBe uz
. | rieau  Donaw :
straBe | Hitteldorfer " raliastate SHgLEor marina Stadlau 10 Seestadt
7 StraBe 7 Burggasse- " . a 2
% g+ || Stadthalle et 14 15 18 11 10
ol ™ SE;“;':EE;QF Zieglergasse  Volkstheater LandstraBe  Stadion Donaustadt- Hardeg- Donau-
John-" 4 - 4 g s 1 Wien Mitte briicka gasse  spital
Hiitteldorf s - v ; L) " "% Rochusgase
u4 o Westbahn- Neubaw- n Hermengassa Stephans- 8 W
Gumpendorfer StraBe hot gasse 11 || Ptz 12 . KardinakNaghPlatz
19’ Meidling ': Léngen- Museumsguartier Karls- 10 L .
Um:er-St\l’eIt Hlet-zlng il = i o Platz Stadtpark g Schlachthausgasse
; . . . T ¥ . 5
11 g 10 1y 10 & 11 15 g g uz g
Obsar 5t Veit Braunschwelg- Schénbrunn Margaretenglirtel Kattenbriicken- . Erdberg
gasse 6 Basse = Taubstummengasse .
NlederhofstraBe 10 10
r Stdtiroler Platz ff Gosometer
Bahnhof Meidling Hauptbahnhof 13’
22 1z - ZippererstraBe
Tscherttegasse b Keplerplatz W
6 ’ 7N Enkplatz
Am Schipfwerk Z
21 o |1 ' Simmering
Alterlaa Reumannplatz
1z " L} L}
o [ s Geh-Minuten zwischen den U-Bahn-Stationen
PerfektastraBe K 1' .. 1 Minute
11
us Zelten sind mithilfe des www.AnachB.at Routenplaners berechnet (elngestellte Geschwindlgkelt = mittel).
Siebenhirten

www.wienzufuss.at

Ausgdnge sind Im Regelfall dle Hauptausgdnge der [ewelligen U-Bahn-Statlon. Geringfiigige Abwelchungen,

Je nach Streckerwahl, Verkehrslage und Unterschieden bel Ampelschaltungen sind méglich.
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Aktive Mobhilitat

ATTRAKTIVIERUNG REGIONALBAHNEN

49



Pyramide der nachhaltigen Maobilitat

1. Der umweltfreundlichste Verkehr ist jener, den
es gar nicht gibt.

2. Verkehr, der sich nicht vermeiden lasst, sollte
auf umweltfreundliche Verkehrsmittel (z.B.
Bus, Bahn und Fahrrad) verlagert werden.

3. Auch der verbleibende Verkehr muss
verbessert werden, um Verkehrslarm und
Luftverschmutzung zu reduzieren. Von
entscheidender Bedeutung ist dabei die
Elektromobilitit.
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Infermation & Inspiration auf Ebene der DMO & Tls

Webseite & UKV:
Anreise mit Bahn ©# Bus priorisieren £/ gut auffindbar machen,
Idealerweise mit Shortlink, den auch Gastgeber einbauen konnen

Information & Argumente: schnelle, saisonale Verbindungen, Link zur Bahn Buchungsmaske
(Affiliate Link DB), Sparpreis, Bequemlichkeit

Gepicktransfer, Gepackaufbewahrung, Umkleide
,<Letzte Meile":

Taxi, Shuttle, Bus, ...

Gastgeber fragen

ATTRAKTIVIERUNG REGIONALBAHNEN
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Infermation & Inspiration auf Ebene der DMO & Tls

Mobilitdt vor Ort als eigener Punkt
Hinweis auf aktive Mobilitit (Rad, Wandern,...)

Bus & Bahn: Gistekarte (Mobilitiat inklusive, GRATIS vermeiden), Infos nicht nur in der Rubrik
Gistekarte, Streckennetz, Fahrplan

Saisonale Angebote: Wanderbusse, Hiittentaxi, Skibusse

Verleihmoglichkeiten (ev. Einbindung der Daten): Rad, Ski, Rodel, .....bis Auto (inkl. Carsharing)
Taxi

Nicht nur auf Ubernachtungsgiste konzentrieren, sondern auch auf Tagesausflug

Immer wieder Querverbindungen schaffen, z.B. von Aktivitidten zur Anreise
Bilder einbauen
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https://www.osttirol.com/mobilitaet/ Mobil in Osttirol

Integration von Daten aus dem CMS - Anreise
Pflegeaufwand & Aktualitit beachten,
Wenig mit statischen Daten arbeiten

Autofreie
Freizeitaktivitaten

Urlaub buchen

Menu schlieBen
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= Menu

Taxis in Osttirol

Individuelle Taxi- und Shuttledienste holen dich zur gewlinschten Zeit ab und bringen dich zu deinem Wunschort, z.B. vom Bahnhof

ffirel

» O

zu deiner Unterkunft oder vom Endpunkt deiner Wanderung wieder an den Start. Eine Reservierung ist erforderlich!

Fahrradverleih- und E-Bikeverleih

Die neuesten Rdader kannst du direkt vor Ort leihen.

ALPINSPORT

GRATZ

KALS AM GROSSGLOCKNER

Alpinsport Gratz

GroBdorf
9981 Kals am GroBglockner

+43 4876 22114
info@sport-gratz.com

EU% auf Karte anzeigen

mehr Details >

ALPINSPORT

GRATZ

KALS AM GROSSGLOCKNER

Alpinsport
Gratz/Gradonna

Burg 24
9981 Kals am GroBglockner

+43 4876 22114 520
info@sport-gratz.com

ng) auf Karte anzeigen

mehr Details >

Q ()
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Infermation & Inspiration auf Ebene der DMO & Tls

Beratung in der TI:
Bei Anfragen & Buchungen Hinweis aktiv einbauen

Vor Ort Beratung zu Ausflugszielen etc.
Aktivititen — Start/Treffpunkt nicht nur der Parkplatz, sondern auch von Bahn- oder
Bushaltestelle aus

ATTRAKTIVIERUNG REGIONALBAHNEN
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Infermation & Inspiration auf Ebene der DMO & Tls

Tagesausflug:

Infos & Tipps stark mit pkw-freier Anreise kommunizieren

Marketing

Bildmaterial (abrufbar bei der Bahn)

Begrifflichkeiten wie Zug, RVO, etc. - sind sie gingig? Suchmaschinengeeignet?
Kostenlose Bilddatenbanken der Bahnen nutzen, Fotoshooting zum Thema?
Social Media

Presse: Journalisten, Blogger... Anreise mit der Bahn, Vor Ort mit Bahn & Bus
Passende Kanile wihlen

ATTRAKTIVIERUNG REGIONALBAHNEN
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Gute Ansitze — lernen voneinander!
Informationen kommen noch iiber das Projekt
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Euer Feedback

Anreise Gastekarte?

Taxi/Shuttle, App?

Mobilitiat vor Ort

Etwas vergessen?

Weiteres Vorgehen Infomaterial

ATTRAKTIVIERUNG REGIONALBAHNEN
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URLAUBSFORMEN IM TREND DER URLAUBSPLANER*

&
s = o 94
36" 30 % 25%
Erholungsurlaub Badeurlaub MNatururlaub

ZIELE DER URLAUBSPLANER* IN DEUTSCHLAND

12 %
12 %

A ®
B

22

Wanderurlaub
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DIE TOP 10 KONSUMPRIORITATEN DER DEUTSCHEN

URLAUBSREISEN : L

L1 s . KURZ- UND
o H””H”H“” WOCHENENDREISEN
Platz 7
FREIZEIT
Platz 4
7 % f
;| S Fazit: Reisen ist, unter
\ Beriicksichtigung des Budgets,

auch 2021 besonders wichtig.

Quellen: Reiseanalyse online 2021 [B‘-"efragung 7.bis 16. Mai 2021 zu den Urlaubsplinen flir den Rest des [ahres 2021;
Mehrfachnennungen méglich)
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WOFUR EIGNET SICH EIN URLAUB IN BAYERN
BESONDERS GUT?

Reisemptive sind Grundvomussetzung fir jede Beiseentscheidung. Der genaue Slick auf die
Miotive zeigt uns, warum sich Menschen gof eine Beise begeben. Daher haben wir die Frage
gestedlt, fiir weiche der klassischen Reisemotive sich eine Reise nach Bayern besonders got
eignet und stelen dem die allgemeine Relevanz des Metivs gegeniher,

. aligemeine Relevare des Motivs

| Eigrumg Bayerns mit Alick
auf das Motiy

56, N 66,7

Matur eriehen
[schome Landschalt, reine Luft,
sauberes Wasser)

50 _%’ 52,2%

Gesundes Klima

r
31 h‘i 44,3

Kontakt ru
Einheimischen

40,

34

159

2?‘

rF
10,0
Viel erieben,

wied Abwechslung haben,
izl untermehmen

-

Etaas far die
Gesundheit tun

> N

Etwas fir Kultur
and Bildung tun

—i

<€A

Alctiv Sport frelben

-

7 -
Aus derverschmutzten
Umwelt herauskommeen

49,0%

45,1%

46,7

32,2%

29
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WELCHE EIGENSCHAFTEN VERBINDEN DIE DEUTSCHEN MIT
BAYERN ALS REISEZIEL?

g
76,9 % 73,9%

Schiine Landschaft

Gute Wander-

miglichkaiten

64,5%

Gute Winterspart-
mibglichkeiten ,l' *

Ansprechenda
reglonale Kiiche

<

55,0% '
Gastfreundliche 54.0%

59,9%

o Interessante
Tradition/Brauchtum

f
| gan
Aevtilkening Altraktive Sehene- ﬂﬁ'” ,
wilrdigkelten
53,1%
¥
Interessante Stidte

sy qﬁﬁ
47,7 % ull 40,1%

4914 o Tolle Unterkiinfe Spekiakuldre Natur

Gute Radfahs- 43,7 %

molichkeiten Vielfaltige Kunst- und
Kulturangebote

Das Image von Bayern wird in erster Linie von seiner schinen Landschaft dicht gefolgt von den
guten Wander- und Wintersportméglichkeiten gepriigt. Ein Grofiteil der deutschsprachigen Wohn-
beviilkerung werbindet mit Bayern ein ansprechendes kulinarisches Angebol sowie interessante
Traditionen Brauchium. Die Gastireundlichkeil wvon Bayerns Bevilkerung erfihrt mehrheitlich

Zustimmung.
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Vom Mangel in die Fiille — Urlaub Zeit, mal was auszuprobieren

* Nachhaltige Mobilitit im Tourismus nicht als Verzicht, sondern als Mehrwert (Entspannt
anreisen, Zeit fiir sich, die Familie,...)

* Mobilitit in der Gistekarte: den Wert des Mobilitatsangebotes herausstellen, nicht ,nur”
Preisvorteil

* Nicht mit erhobenem Zeigefinger, sondern in der Sprache & mit Bildern dieser
,Zielgruppen” als Lebensgefiihl, der Dazugehorigkeit, Stolz,...

* Corona hat uns bewusst gemacht, dass wir ein Teil der Natur sind, diesen Gedanken
aufgreifen als etwas Volles, Schones

* mit Leichtigkeit & Lissigkeit, mit Freude & Spaf}, mit Genuss, aber auch
Verantwortung/Beitrag

* die passenden Medien, Kanile und Kooperationen finden

e auch AKTIVE Mobilitit anreo@m iR RO SBEAREN
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Einladung an Gastgeber!!

Einladung zum Webinar fiir Beherbergungsbetriebe
Auto im Urlaub? Brauchen Sie bei uns nicht!
Gaste informieren & inspirieren und eine attraktive Zielgrup

Mobilitat ist aktuell einem starken Wandel unterzogen. So besitzen die Bewoh
weniger Autos, machen teilweise gar keinen Fihrerschein mehr. Mit Corona is
aktiver Mobilitdt wie Radfahren oder Zu-FuR-Gehen gestiegen, sowohl im Allta

Unsere Gaste verwenden allerdings immer noch vorrangig den PKW fiir ihre Ui
weil sie nicht genitigend Informationen haben, wie man mit 6ffentlichen Verkel
Bahnhof zur Unterkunft kommt. Auch denken sie, sie brauchten vor Ort ein Au
Moglichkeiten haben, Ausfllige zu unternehmen, einzukaufen etc.

Wir haben in unserer Region schon sehr gute Angebote — nun
gilt es, diese starker zu kommunizieren. Nicht nur, weil wir
damit unsere Natur schiitzen, welche Grundlage unseres
Lebens ist.

Wir kédnnen damit auch eine interessante und kaufkréftige
Gasteschichte ansprechen.

I

Einladung zum zweistufigen Webinar:

Basis:
e Einstieg ins Thema ,Nachhaltige Mobilitat”: Mobilitatsverhalten, Trends, Entwicklungen & Chancen
auf den Quellméarkten
e Uberblick iiber die Angebote der Anreise, der ,letzten Meile”, also dem Weg vom Bahnhof zum
Vermieter sowie der Mobilitat vor Ort

Aufbau:
¢ Information & Inspiration der Géste: an welchen Punkten der ,Customer Journey” kénnen
Mobilitatsinformationen eingebunden werden?
* Wie kann dies erfolgen und welche Unterstiitzung benétigen Gastgeber seitens der Destinationen
und Verkehrstrager?
e Beantwortung von Fragen

Termin 1 Basis (2 Alternativtermine):
16. Mai 2022, 13.30 bis 16.30 Uhr
17. Mai 2022, 09.30 bis 12.30 Uhr

Termin 2 Aufbau (2 Alternativtermine):
20. Juni 2022, 13.30 Uhr bis 15.30 Uhr
21. Juni 2022, 09.30 Uhr bis 11.30 Uhr
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Einladung

zu einer Informationsveranstaltung:
Am Dienstag, 31. Mai 2022 in der Zeit von 17:00 bis 21:00 Uhr in Reutte

Diese Einladung ergeht an ausgewihlte Stakeholder*innen, die fiir den Erhalt/ Betrieb der
Bahnen verantwortlich sind bzw. die ein grofées Interesse an ihrem Funktionieren haben sowie
an die Kommunen im Einzugsgebiet der Auflerfern- und Mittenwaldbahnstecke,
Tourismusorganisationen und Fahrgastverbinde.

Thomas Kahnert, Werdenfelsbahn, kommt auch am 20./21. Juni dazu.
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Ein Beispiel von unseren nordischen Nachbarn
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